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COMPETITIVIDAD TURISTICA
RANKING LATINOAMERICA

indice de Competitividad en Viajes y Turismo
de América Latina y el Caribe PostclSm oavel
(Puntuacién, 2017)
México 4.5 22
Brasil 4.5 27
Panama 4.4 35
Costa Rica 38
Chile 48
Argentina 50
Perd 51
Ecuador 57
Barbados 58
Colombia 62
Promedio ALy C
Jamaica 69
Trinidad y Tobago 73
Repulblica Dominicana | 76
Uruguay 77
Guatemala 86
Honduras 90
Nicaragua 92
Bolivia 99
Venezuela . 104
El Salvador 33 105
Paraguay — 3.1 110

Fuente: Elaboracién de CREES con informacién del Informe de Competitividad de Viajes y Turismo del
Foro Econémico Mundial.

ECUADOR se encuentra por encima del promedlo
regional de América Latina. i @ o
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COMPETITIVIDAD TURISTICA
ECUADOR 2017

Performance Overview Key Score s o Highest scors
Pillar Rank/136 Pillar Rank/136
International Openness 49th '| 1’ Price competitiveness 50th
Prioritization of Travel & Tourism 58th \| / / Environmental sustainability 86th

ICT readiness 86th Air transport infrastructure 75th

Human resources and Ground and po&
labour market 95th infrastructure 52nd
Health and hygiene 81st Tourist service

infrastructure 75th

Safety and e Natural resources 11th
security 85th
Ecuador
Business Overall score 3.9 . <o il Cultural resources and
environment 120th A business travel 56th
7 6 5 4 3 2 1 Score 1-7 (best) 1 2 3 4 5 6 7
ECUADOR se encuentra en la posicion 57 entre 136 paises.

Fuente: Foro Econdémico Mundial. n.”' Wy



COMPETITIVIDAD TURISTICA

ARGENTINA 2017

Performance Overview

Pillar Rank/136
International Openness 89th

Prioritization of Travel & Tourism 66th

ICT readiness 61st

Human resources and
labour market 69th

Health and hygiene 18th

Safety and
security 97th

Business
environment 132nd

Fuente: Foro Econdmico Mundial.

Key Score —————a o Highest score

Pillar Rank/136
‘ Price competitiveness 119th

Environmental sustainability 125th

\ f Air transport infrastructure 66th

Ground and port
infrastructure 100th

Tourist service
infrastructure 54th

Natural resources 25th

Argentina

Overall score 4.1 ~~ " Cultural resources and

business travel 14th

Score 1-7 (best) 1 2 3 4 5 6 7




COMPETITIVIDAD TURISTICA
ECUADOR 2017 - SEGURIDAD

Ecuador
g | 5,2
4 .,_;\-*"’/?’ %:"%:.. 4 ’ 0 5
,3, ;
pd 2 b"}"*‘%
Costa Rlilca <K 0 Colombia 2017
4.5
Peru

Ecuador se encuentra actualmente como el 3er pais mas seguro
de la region, ubicandose luego de Chile y Uruguay.

Al 2017 la seguridad turistica del Ecuador se encuentra con una
calificacion superior a la de Colombia y Peru.

Fuente: Foro Econdmico Mundial.
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TURISMO SOSTENIBLE,
INCLUSIVO Y ACCESIBLE

‘El Ecuador al 2030 sera un destino turistico competitivo, seguro, de amplio acceso y sin exclusion. Nos
convertiremos en la primera fuente de ingresos no petroleros del pais, generando oportunidades de
empleo, mejorando la calidad de los servicios y el bienestar de toda la poblacion.”

‘ B ACCIONES

Turismo Inteligente (innovacion,
tecnologia, facil acceso). <

I[dentificacion homologada de
servicios de turismo accesible: Sello
de reconocimiento a establecimientos. inclusivo y accesible.

Consolidacion de un catastro turistico

Desarrollo de productos turisticos

accesibles: circuitos, rutas, senderos. Consolidacion de una articulacion
multinivel para mejorar la calidad de la
Sensibilizacion y capacitacion en oferta turistica.

materia de turismo accesible.

b . - ;2 Impulso a Alianzas estratégicas publico —
Fomento productivo: Capamtaqon a B Tl
las empresas en temas de calidad +

crédito.
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COMPONENTES ESTRATEGICOS

N

Marco regulatorio

N

Gobernanza

N\

Sostenibilidad

Accesibilidad Calidad

Comercializacion

y Promocién

Destinos y
Productos

Conectividad

L
7/:’.71'4//”) pors

Tecnologia e innovacion (BIG DATA)
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LUGARES Y REPRESENTACIONES CULTURALES DECLARADAS
COMO PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD POR LA UNESCO

QuUITO' GALAPAGOS  PARQUE SANGAY CUENCA
(Noviembre, 1978).  (Septiembre,1978).  (1983) (Diciembre, 1999)

SOMBRERO DE CAMINO DEL INCA LENGUA ZAPARA IMBABURA
PAJA TOQUILLA (Junio, 2014) (Julio, 2010) GEOPARQUE
(Diciembre, 2012) (Abril, 2019)






MERCADOS PARA LA ATRACCION
DE INVERSION

Mercados Objetivos:
Estados Unidos, Alemania, Reino Unido, Francia, Espafa

Mercados de Oportunidad:
China, Japén, Emiratos Arabes

Mercados de Oficinas Comerciales:
Corea, Brasil, Argentina, Chile, México
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HERRAMIENTAS DE ATRACCION
DE INVERSIONES

Portafolio de Oportunidades de
Inversion.

Guia de Inversiones Hoteleras. GUIA DEL
INVERSIONISTA

Doing Business.
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Proyecto Puerto Cayo
Beach Club



Proyecto Puerto Cayo Beach Club




PROJECT MASTERPLAN

GARDEN VIL

MAIN LOBBY

MAIN ACCESS

HOTELBLOCK && 2

POOL AR

EVE.NTS AREAS

7 § v, O F&B AREAS
LAKE &BE g et > : & y
VILLAS ) % E= ~

BEACH C

K|D'SCL[/

SPA & FITNESS AREAS HOTEL BLOCK 3&4




Proyecto Blue Beach Canoa



COMMUNITY
BEACH APTS

THE SANDY BEACH
HOTEL

- BRANDED REAL ESTATE

|:| HOTEL ROOMS & SUITES

- CIRCULATION

|:| COMMUNITY HILL CLUB

BLUE BEACHAT

CANOA

PROJECT MASTER
PLAN

COMMUNITY HILL
VILLAS & SUITES

COMMUNITY HILL
CLUB
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Proyecto Bliz Puerto Cayo
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Marco Regulatorio

Inversiones

Ecuador en su articulo 339 de la

l La Constituciéon de la Republica del
Constitucion dispone que:

“El Estado promovera las inversiones nacionales y
extranjeras, y establecera requlaciones especificas de
acuerdo a sus tipos, otorgando prioridad a la inversion
nacional. Las inversiones se orientaran con criterios
de diversificacion productiva, innovacion tecnologica, y
generacion de equilibrios regionales y sectoriales.
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MARCO REGULATORIO
Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021

- :v-'
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S0 El Ministerio de Turismo se encuentra alineado
Il=0 2] eje 2 del Plan Nacional de Desarrollo 2017-
2021:

“Nuestro sistema economico es social y solidario.
La economia esta al servicio de la poblacion para
garantizar los derechos y en ella interactuan los
subsistemas publico, privado, y popular y
solidario; los tres requieren incentivos y regulacion
del aparato publico’.
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Marco Regulatorio
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Il || Proyectoinversiones y Clima de Negocios
(LA 2018-2021

El Ministerio de Turismo a través de la Direccion de
Atraccion de Inversion y Conectividad, formulo el
proyecto Inversiones y Clima de Negocios 2018-2021,

el que tiene como objetivo:

“Incrementar las inversiones turisticas en el Ecuador
para fortalecer el sistema economico del pais’.
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MINISTERIO DE
TURISMO

MUCHAS GRACIAS



